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On kosul Dersler -

Dersin Dili Tiirkce

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dersin Yardimcilarn

Dersin Amaci Bu dersin genel amaci; Uluslararasi pazarlama gevresinin ve stratejilerinin
tanitilmasi amaglanmaktadir.

Dersin Ogrenme Bu dersin sonunda égrenci

Kazamimlar 1. Uluslararasi pazarlama konusunda giincel kavramsal ve uygulamali bilgiye

sahiptir.

2. Kiiresel pazarlarin kiiltiirel ¢evresini degerlendirir, analiz eder, yorumlar
3. Kiiresel pazarlama stratejilerini bilir.

4. Uluslararasi pazarlar i¢in, uzun donemli miisteri iligkileri olusturma ve
stirdiirme kosullarini bilir.

5. Uluslararast {iriin, fiyat, dagitim ve tutundurma stratejilerini bilir.

6. Ogrendiklerini, uluslar aras1 pazarlamaya iliskin problemlere uygular ve
¢Oziim gelistirir.

Dersin Icerigi Uluslararas1 pazarlamaya giris, uluslararasilagsma siireci, uluslar pazarlamanin
makro c¢evresi, uluslarararasi pazarlara giris stratejileri, dolayli ve dogrudan
ihracat, franchising, lisans anlagsmamasi, dogrudan yatirim, sirket satinalma ve
birlesmeleri, Dis ticaret teorileri, uluslararasi mal politikalari, uluslararasi
Fiyatlandirma kararlari, uluslararasi pazarlarda fiziksel dagitim, uluslararasi
pazarlarda tutundurma kararlari.

Haftalar Konular

1 Uluslararasi pazarlamaya giris

2 Uluslararasilagma siireci

3 Uluslar pazarlamanin makro ¢evresi [

4 Uluslar pazarlamanin makro ¢evresi 11

5 Dis ticaret teorileri

6 Uluslararasi1 mal politikalari [

7 Ara Sinav

8 Uluslararasi1 mal politikalar 11

9 Uluslararasi Fiyatlandirma kararlari, Uluslararasi pazarlarda fiziksel dagitim

10 Uluslararasi pazarlara giris stratejileri: Thracata dayali stratejiler, Sézlesmeye dayali stratejiler ve
Yatirima dayali stratejiler

11 Uluslararasi pazarlara giris stratejileri: dolayli ve dolaysiz ihracat

12 Uluslararas1 pazarlara giris sozlesmeye dayali stratejiler: Lisans Anlasmasi, Franchsing,
Sozlesmeli Uretim, Yénetim Sézlesmesi, Anahtar Teslim Projeler, Montaj Opreasyonlari

13 Uluslararasi pazarlara girisim yatirima dayali stratejiler: Birlesme ve satin almalar, Ortak Girisim,
Dogrudan Yatirim.

14 Uluslararasi pazarlarda tutundurma kararlari.

Genel Yeterlilikler
1. Uluslararasi pazarlama gevresini ve stratejilerini tanitabilir.

2.

Ogrenciler uluslararasi pazarlarin isleyislerini kavrayabilir.
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PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM KAZANIMLARI ILiSKiSi TABLOSU
PC1 |PC2|PC3|PC4|PC5|/PC6|/PC7|PC8|PC9|PC10|PC11|PC12|PC13|PC14 | PC15
OK1 5 4 | 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4
OK2 4 4 | 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4
OK3 5 | 5| 4| 4| 4| 4| 4|5]|5]+5 4 5 | 4 4 4
OK4 5 4 | 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4
OK5 5 4 | 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4
OK6 5 4 | 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4
OK: Ogrenme Kazamimlar1 PC: Program Ciktilart
Katki Diizeyi | 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Program Ciktilar ve Tlgili Dersin fliskisi
Dersin Ad1 PC |PC |PC |PC |PC |PC |PC |PC |PC |PC [PC |[PC |PC |PC |PC
112 |3 |4 |5 |6 |7 |8 ]9 |10|11 |12 |13 |14 |15
Uluslararasi 5| 4| 4| 4| 4| 4| 4|5 |5 |5 ]| 4|5 /| 4] 4]4
Pazarlama




