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On kosul Dersler
Dersin Dili Tiirkce
Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci Uriin stratejisi, marka ve marka stratejisi ve ydnetiminin benimsetilmesi ve
isletmecilik uygulamalarinda kullanimi.

Dersin Ogrenme Bu dersin sonunda 6grenci;
Kazamimlar 1. Uriin ve marka ile ilgili kavramlari tanimlar.
2. Uriin hiyerarsisi, iiriin siiflandirmas, iiriin stratejileri kavram ve konularini
agiklar.

3. Yeni iriin gelistirme ¢aligmalarma katki saglayabilirler, bu konulardaki
projeleri ytirtitiir.

4. Marka, Marka adi, Marka stratejilerini uygulama yetenegi kazanabilecek,
stratejik marka yonetimi ¢aligmalarina katki saglar.

5. Uriin ve marka pazarlama planlari olusturabilme konularinda inisiyatif alir.

6. Paketleme, dagitim, tutundurma c¢alismalar1 yapabilirler, bu konularda
sorumluluk {istlenir.

Dersin Icerigi Rekabetci farklilagtirma araglari, konumlandirma stratejileri, yeni iiriin gelistirme
stireci, tiiketici benimseme siireci, iiriin yasam siireci ve iiriin yasam siireci
stratejileri, pazar liderleri, takipgiler, izleyiciler ve kiigiik pazar boliimlerine hizmet
edenler i¢in pazarlama stratejileri ve basarili marka 6rnekleri ele alinmaktadir.

Haftalar Konular
1 Rekabetci farklilagtirma araglari
2 Konumlandirma stratejileri
3 Yeni {iriin gelistirme siireci
4 Tiiketici benimseme siireci
5 Uriin yasam siireci ve iiriin yasam siireci stratejileri
6 Pazar liderleri, takipgiler, izleyiciler ve kiiglik pazar boliimlerine hizmet edenler igin pazarlama
stratejileri
7 Ara Siav
8 Uriin, tiriin karmasi ve tiriin hattr kararlari
9 Ambalajlama ve etiketleme kararlari
10 Marka, marka adi, marka imaji
11 Marka kimligi, marka sembolii/ayirmag, slogan
12 Marka degeri, marka denkligi
13 Markalama stratejileri
14 Basarili marka ornekleri ve marka hikayeleri

Genel Yeterlilikler

1. Uriin stratejisi, iiriin yasam siireci, yeni iiriin gelistirme siireci, marka, marka stratejileri ve markalasma
¢abalarinin 6grenilmesi ve uygulanmasinda yeterlilik
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